Ortsbild & Infrastruktur

SWOT

Starken und Chancen

Q attraktive, kleinteilige, lebendige und

daher charmante Innenstadt mit neuer
Gestaltung; Charme und Attraktivitat
der Altstadt

viele inhabergefihrte Einzelhandels-
geschéfte, guter Branchenmix (keine
touristische Monostruktur!), kaum
Leerstand, attraktiver Wochenmarkt
maritimes Flair

guter Zustand der Fassaden/
Fachwerkshauser, Sauberkeit
ansprechende und

einheitliche Gestaltung des Leitsystems

Q positive Impulse durch diverse
stadtebauliche Aktivitaten

Quelle: dwif 2019
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Schwachen und Risiken
saisonale Leerstande im
Innenstadtbereich (Ferienwohnungen)

einzelne Platze und Bauten mit
unattraktivem Erscheinungsbild

schlechte Nahversorgung in der
Innenstadt
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STRAND & HAFEN
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Leuchttlrme
(1. Prioritat)

Starke Relevanz Bewertung
Spaziergange am Wasser unternehmen 8.1 88% 9.3
Natur erleben 7.6 84% 9.1
Fisch und Fischbrétchen essen 7.0 76% 9.2

L E U C H TTU R M E Im Meer oder im See baden oder schwimmen 7.0 78% 9,0
Am Strand spielen, sich bewegen oder sonnen 6,9 76% 9.1
D E R U R LA U BS_ Regionale Speisen und Getréanke ausprobieren 6,8 78% 8,7

AKTIVITATEN IN SH o
H A U F | G | N Maritime Attraktionen besuchen 6,3 1% 89

Faulenzen, Nichtstun 6,1 67% 9,0
v E R B | N D U N G M |T Schiffe und Boote gucken 58 64% 9.1
M E E R U N D ST RAN D Wattwanderungen machen 4,7 52% 9,0
Spal und Aktivitaten mit der Familie erleben 4,6 52% 8,9
Hofladen oder Hofcafés besuchen 4,6 55% 85
Wandern 4,6 54% 85

Radtouren machen 4,4 50%

8.9
suszulantt ° olfynyyfF

Quelle: Brandmeyer Markenberatung Treiberanalyse SH; n=1003 WEGWEISEND IM TOURISMUS

S [...]Mehr Sauberkeit am Strand urnd in der Innenstadt

', Der Stidstrand ist momentan naturbelassen - soll das so
bleiben oder vvlrcl eine Aufvvertung gewlinscht?"

s [ ]
) smuszukunft @*
SP! 4(‘!1\ REALIZING PROGRESS ¢

Langer, sauberer und gut gepflegter Strand mit attraktiver Infrastruktur

erhoht die so wichtige Qualitdt! [...]"

Quellen: dwif 2017; Ortsbildanalyse Eckernforde,

WEGWEISEND IM TOURISMUS
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Attraktivitat der gastronomischen Betriebe und Zustand der
Sanitaranlagen noch ausbaufdhig, Aufwertung in Planung

L...] Sauberkeit der Strafden und der sanitdren Anlagen ist bei Besucherzahlen wie 2018 @
nicht gegeben. Besucher aller Altersgruppen trifft man bei unhygienischen WCs an ihrer
empfindlichsten Stelle. Das geht besser![...]"

o - ‘ . P zukunfte
if 2017; Ortsbildanalyse Eckernforde; Expertengesprdche , Zitat Einwohnerversammlung REALIZING PROGRESS @ w’
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Lebendige Gestaltung des Hafenareals,
Eroffnung eines Fischrestaurants in Planung

der
Traditionssegler?

,[...] Die alten Fischer und Segelboote / Traditionsschiffe sind Attraktion:
Davon sollten mehr in unseren Hafen kommen oder dort liegen [...]"

| 0017 - . zukunft Op
Quellen: dwif 2017; Ortsbildanalyse Eckernférde, Einwohnerversammlung, Expertengesprdche REALIZING PROGRESS @ w’
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Die Bebauung des Hafens wird teilweise auch kritisch gesehen.

,Die Beschaulichkeit mit
Kleinstadtcharakter, die leider durch die
dichte Bebauung der Hafenspitze
beeintrdachtigt ist: zu wenig grun, alles

zugepflastert" @

T [ ]
Quelle: Einwohnerversammlung et l'ZU‘KIH'Ift >
elle. 0, " 3 REALIZING PROGRESS @
WEGWEISEND IM TOURISMUS

Strand & Hafen

SWOT
Starken und Chancen Schwachen und Risiken
langer Klstenstreifen, 4 km feiner Sand 6 Gastronomie am Strand
kostenfreie Strandnutzung e mangelnde Sauberkeit, Zustand und Pflege
Q Alleinstellungsmerkmal Stadtstrand der Sanitaranlage
barrierefreie Strandzuginge e Gefahr von Zielgruppenkonflikten
attraktive Infrastruktur im Strand- und e dichte Bebauung der Hafenspitze

Promenadenbereich

Q Unterteilung des Strandabschnitts fir
verschiedene Zielgruppen

Anschluss der Innenstadt an die
Hafenpromenade

lebendiger Hafen ,zum Anfassen”

[ ]
Quelle: dwif 2019 w’
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BEHERBERGUNG
& GASTRONOMIE

Uberdurchschnittliche Dynamik mit Wachstumsschub 2016/2017

stabiler Marktanteil
Eckernférde im Wettbewerbsvergleich internationaler Gaste:
Gewerbliche Ubernachtungen (Index 2007=100; ohne Camping) 6,3 % (SH: 6,9 %)
200 + 99 %
e[ ckernforde = MakS-Stadte
== (OstseeSH SH gesamt
150 + 42 %
-
-2 - +33%
-
-
- = - : — - -
100 = a2
2007 2012 2017
Quele: dwif 2018, Daten Statistikamt Nord Tourismuszukunlt gy dwif
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Betriebsstruktur Beherbergung Eckernférde im Uberblick 2017

Qx Hotellerie
ZX Gruppenunterkunfte 340 nicht-gewerbliche
1 . Betriebe

x Campingplatz darunter Uberwiegend

Ferienwohnungen/-hduser
7>< gewerbliche
Ferienwohnungen-/hauser

Quelle: dwif 2018, Daten Statistikamt Nord, ETMG AEALIZING zukunft dw,f
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Dynamik des gewerblichen und nicht-gewerblichen Markts im Gleichschritt

Touristische Nachfrage Eckernférde
Ubernachtungen (Index 2007=100; gewerblicher Markt: ohne Camping)
+ 101 %
200 “ (238.285)
Ubernachtungen gesamt +99 %
(Ostsee Card) 142.388
darunter: gewerbliche
150 Ubernachtungen
100
2007 2012 2017
Quelle: dwif 2018, Daten Statistik Nord, ETMG AL zukunft dw,f
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Ambivalente Signale zum Qualitatsniveau

2013

2018

\
B A AW

DEHOGA-Klassifizierung

HOTELSTARS.EU

5
134
2 3 P
3 4

keine Teilnehmer bei Reisen flr Alle 019, i-Marke, Wanderbares D, ADAC Camping
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DTV-Klassifizierung

DTV )y Klassifizierung

Deutscher Towriunusverbaed eV,

»
Servicequalitat Deutschland

Bett+Bike
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Einige besondere und hochwertige Unterklnfte vorhanden

dwif

Folie 55 'WEGWEISEND IM TOURISMUS

Best Practice: Zielgruppenorientierte Unterklnfte

www.bretterbude.de

Folie 56 WEGWEISEND |
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,Fischdeel in Eckernfdrde: Dieses Restaurant hat ein eigenes Post verdient!

Kurz vor Mittag machten wir Zwischenstation in Eckernforde. Wunderschone Bucht,
wunderschénes Stddtchen, aber dazu spdter mehr. Nach einer kleinen Tour zum Strand und
durch die Fuf3gdngerzone meldete sich langsam der Hunger und nach kurzer Internet-Recherche
steuerten wir das Restaurant Fischdeel Land und Meer an.“
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Quelle: Fremdbildanalyse Tourismuszukunft

Ausbaubare Qualitat und Zielgruppenorientierung in der Gastronomie

e % schiemmer Atlas

,Gastronomie in der Innenstadt: Es fehlt ein
Familienrestaurant wo ich mit der Familie Pizza essen
kann."

,Es gibt zu wenig gute Restaurants.”

‘,—\,-
Quelle: Expertengesprdche und Einwohnerversammlung, Daten: www.schlemmer-atlas.de, www.feinheimisch.de Fensspuisaniuh dw,f
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